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THIENE. Campagna di promozione dei“proff”

Le scuole cittadine
spingono il tedesco:
«Unamarciain pit»

La Germania e al primo posto
dell’ import-export con Vicenza

«Conoscerelalinguatedescaé
una marcia in piu nel territo-
rio». Laffermazione, che arri-
va da chi opera nella scuola,
nel turismo, industria e com-
mercio, € diventatauno slogan
per i docenti di tedesco di me-
die e superiori a Thiene.

Tant’e che hanno avviatouna
campagna di sensibilizzazio-
ne sulla scelta del tedesco co-
me prima o seconda lingua di
studio, invitando i colleghi di
tuttala provinciaasottoscrive-
re una lettera indirizzata ai di-
- rigenti scolastici. Proprio in
questo periodo che vede i ra-
gazzi alle prese con l'orienta-
mento scolastico.

- «Vogliamo - silegge - far riflet-

tere sugli stretti rapporti che
esistonotralalinguatedescae
il nostroterritorio e sull’esigen-
za quindi di salvaguardarel'in-
segnamento di tale disciplina
nelle scuole secondarie della
provincia di Vicenza. Siamo
fortemente convinti che, in Ita-
lia, paese che intrattiene una
fitta rete di scambi e relazioni
con nazioni di lingua tedesca,
lo studio di questa lingua sia
fondamentale dal punto di vi-
sta pratico e culturale».

Ne & convinto anche Roberto
Brazzale, titolare dell’omoni-
ma industria casearia di Zané
e presidente del Consiglio di
Istituto del Liceo Corradini di
Thiene. «Genitori e presidi do-
vrebbero incoraggiare i ragaz-
zi asceglierelostudio dellalin-
guateutonica, specialmente al-
le medie. Il tedesco é una lin-

gua precisa, chiara nella pro-
nuncia e strutturata in modo
molto logico, ed € indispensa-
bile per le relazioni lavorative
conla Germaniaeipaesi satel-
liti, vero motore dell’economia
europea, dove non é affatto suf-
ficiente conoscerel'inglese. Vi-
ste le crescenti relazioni indu-
striali, commerciali e turisti-
che tra veneti e germanici, pud
essere determinante la cono-
scenza del tedesco nel trovare
un lavoro». «Cirendiamo con-
to di quanto venga richiesta la
padronanza della lingua tede-
sca, perché il Veneto € interes-
satodaun consistente fenome-
no turistico che proviene prin-
cipalmente da tedeschi, au-
striaci e svizzeri» sottolinea
Vladimiro Riva, presidente di
“Vicenza E”. «La maggiore fet-
ta dell’esportazione vicentina
- dichiara Morena Martini, as-

-sessore provinciale all'istruzio-

ne - la trattiamo proprio con la
Germania I ragazzi devono ca-
pire chelerichieste del mondo
del lavoro nel territorio verto-
no in particolare verso chi co-
nosceinglese e tedesco. Il tede-
Sco €, in effetti, una lingua che
daunaforma mentale e un ap-
proccio logico ed inoltre, cosa
non trascurabile, 1a possibilita
di accedere piu facilmente al
mondo del lavoro».

Secondo i dati della Camera
di Commercio, la Germania é
al primo posto nell’export e
nell'import della provincia di
Vicenza. La conoscenza del te-
desco é quindi una carta vin-
cente da giocare nel mondo
del lavoro. ¢
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